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Vill du bli bittre pa marknadsforing? Da ska du lésa ForetagsAndans Reklamskola. Michael Astmar pa
Reklambolaget 0371 ger dig smarta tips och guidar dig genom reklamvirldens snariga djungel.

Ge dina konkurrenter en match i reklam
Visst vill du sédlja mer? Men vet du om att du kan ta affarer frdn dina konkurrenter bara genom att gora bittre reklam. Du kan ndmligen
konkurrera med din marknadsforing. Det dr som bekant inte bara dina produkters egenskaper och pris som avgdr hur mycket du séljer. Men
hur gér man for att lyckas med sin marknadsforing?

Ett sétt for att sédlja mer ar att gora kampanjer. Ett annat ar att kontinuerligt gora sitt varumérke ként. I denna artikel har jag valt att ge nagra
tips om hur man lyckas med tidsbegrdnsade kampanjer.

Steg 1 - Sitt upp ett mal
Det forsta du ska gora ér att tdnka efter vad du vill 4stadkomma med din kampanj. Vad ar ditt méal? A# sdlja mer &r alldeles for otydligt.
Att silja mer av min bld produkt ir béttre.

Steg 2 - Hur ska det ga till?

Nastastegarattfunderapahurduskakunnasiljameravdinbldprodukt. Hirkommerdetvikallarmalgruppinibilden. Dettadrnagotsomarmycket,
mycket viktigt. Genom att géra en malgruppsanalys kan du komma fram till vilken sorts foretag eller vilka ménniskor som kan tankas kopa dina
bld produkter. Nir du analyserar din malgrupp ska du sitta dig in i dina potentiella kunders situation. Alder, kén, social status, motivation
att kopa din produkt m.m. Vad har de for behov? Vad kan de tinkas vara beredda att betala?

Inte nog med att du nu fatt reda pa vilka personer och foretag du ska attackera, du har dven fatt reda pa vilka du ska strunta i, vilket kan
vara vél sa intressant.

Naér du har analyserat din mélgrupp ar det dags att bestimma vilka reklamkanaler du ska utnyttja for din kampanj. Din malgrupp och din produkt
bestdmmer ditt val. Tidningsannonser, massor, event, telefonforséljning, kundbesdk, e-nyhetsbrev, utskick, tv-reklam, radioreklam, Internet.
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Steg 3 - Gor det fullt ut

I'steg 1 och 2 har du dragit upp riktlinjerna for hur du ska gora for att lyckas med din kampanj. Nu ér det dags att utfora den. Gor det fullt
ut! Nér det handlar om att gora enskilda kampanjer under en begransad tid dr det viktigt att man tar steget och kor hela viagen. Vill man
spara lite pa pengarna dr det béttre att gdra ndgon kampanj mindre per ar och istéllet satsa ordentligt pa de man gor.

Vi blir alla matade med information om rabatter, inbjudningar och all skons olika erbjudanden som vill att vi ska 6ppna planboken. Hur gor
du och jag nér vi star i den positionen dir vi dr den som vill sélja ndgot? Hur gor vi for att lyckas dverrdsta vara konkurrenter och vinna
kundens hjarta (och planbok)?

Ldsningen 4r inte alltid att ha den bésta produkten, utan att ha formagan att informera om sin produkt. Vi konkurrerar alltsa inte bara med
var produkt. Vi konkurrerar &ven med var marknadsforing.

Sokmotorerna t.ex. Google har pa senare tid gjort detta tydligt. Om alla dina konkurrenter finns pa forstasidan nir man soker pa Google
och du sjélv kommer pa 128 plats spelar det troligtvis mindre roll om din produkt 4r den bista som finns i hela virlden. Du kommer &nda
att tappa affarer till dina konkurrenter pa grund av att du misslyckats med din internetmarknadsforing.

Och om du skickar ut ett halvtaskigt reklamblad som din receptionist klippt och klistrat ihop mellan telefonsamtalen och sedan kopierat i er
slitna svartvita kopieringsmaskin kommer detta sta sig sldtt niar konkurrentens vackra, pakostade reklamblad i 4-firg pa blankt papper och
med siljande text och vackra bilder hamnar i kundens hand. Aven om er produkt #r bittre dr risken stor att ni har forlorat slaget om kunden.
(Inget ont om receptionister, men de &r inte alltid lampade att skota foretagets marknadsforing.)

Sa, ndr det ar dags att utfora kampanjen ni beslutat er for — kor pa sa det ryker. Med tanke pa vad det kostar i arbetsinsats, annonsering,
méssbesok mm. dr det en forhallandevis liten kostnad att gora det dir extra som far kunden att vélja just dig!

Uppfoljning

Pust, nu dr kampanjen avslutad. Méssan &r slut, annonsperioden ar over, telefonforséljningen har upphort, era besokare pa kundtraffen har
gatt hem. Da dr det dags att rdkna bestéllningarna pa dina bld produkter och sammanfatta kampanjen. I och med att du redan fran borjan
valde att fokusera just pa de bla produkterna &r det enkelt att méta om kampanjen uppfyllt dina férvéntningar. Med facit i hand kommer du
sdkert att komma pa en del saker som kunde ha gjorts bittre. Anteckna dem och gor dem bittre nista géng.

Slutsats O371.se

Nér du gjort ndgra kampanjer dér du satt upp ett mal, valt ut en malgrupp och sedan kort pé sa det

gett utslag pa Richterskalan sd kommer du sikert inse att du ar pé rétt spar. Det gamla sittet att tinka: N o

“— Vi testar lite hir och lite dir och ser vad det ger” &r utbytt mot Mlc}lzjigr!lbg::emg
“— Vi fokuserar och ger jarnet” vilket gett dig ménga nya kunder :-) michacl@0371.se, tel. 0371-319 00
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